lh Le MopE E Lo STILE

DOPO AVER RACCOLTO UN PAIO DI ANNI FA L'EREDITA DELLA STO-
RICA ETICHETTA SAINTANDREWS, LUCA TRABALDO TOGNA E PIER
Luigl CANEVELLI STANNO SCRIVENDO UN NUOVO CAPITOLO D'EC-
CELLENZA DEL MADE IN ITALY
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Canevelli, attuale ad. di S:nlmdm con

IPAEIna di una storia 3 nel mondo dell
sartoriale, il cui titolo prese aw‘im-vn;grg dal nome di
quel locale meneghino.

Saintandrews divenne, infatti, il marchio della su

aricnda, 'etichetia cucita all' unurm d:: wul capi,

wpmmlnc I I in

ia e all"estero, dells moda muschile di altissima qualit.

I.a ‘comquista di un ruolo 1ANTO iMportante trovava spiega-

ione all'inizio e alta fine del ciclo produttivo, che a Fano,

m:lle Marche, aveva la sede operativa, il cuore pulsame del-

iti 11 motive originario risiedeva nella natura stessa,

di tip6 wtigianule, del percorso di lavoruzione, mintre il

fattore conelusivo s'incontrava nel modello d'cleganza che
realizzava, apprezzato da un'élite d' estimatori.

+ per. questo. il richiamo anglosassane evocato
tro.che uma pota simbolica,

a

to: ventennole riel setfoce. det merchant

MEA.
Gmm nﬂeuq:meum finanziagia di qu=
trovato: Snmnu 5 quel-

aliezen di

cava. Dopo U anno e mezzo umau\l-l, u‘ 10 :rpnichL
moe passaggio di test mne viene nmm,:rr

suagcslnn”ucgjle come foglis prioritari 'l pro=
dotto gfad esso riserva un rilievo di pnimpumm tantg che
oggi Aogni consider
nonfha senso se lo esclude o anché peede di vista per un

* 170 ¢ ogii giomo conferionino 60 capispalla, impicgando.
per ognuno 25 ore, Nelke loro mani ago, filo e forbici, agli
- weehi ona vini inna cresciuty con I'esperienza, con fa
quale non scoorre stodiare uni stoffa, basta uno sguardo ¢
sanno il come toetarla, tagliarla e trattarla. E poi eseguo=

0 alla fetterd gl
dimostrand i coll

egnamenti dei vecchi laboratori, come
. le asole. tutte e rifiniture. A queste pre-
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riose figure si aggiunge un indotto eslemo, circa venti per-
sone, che opportunamente verificato, segue la cofifezione
alzoni.

E questo il punto di forza di Samandrea, 1'origine
della suprema e intrinseca qualita dell"abito che solo con un
processo artigianale, un personale fuoriclasse, 1'wtilizzo
delle migliori stoffe & un serv imy abile & possibile
ottenere. Il suo valore & un qualcosa d impercettibile, intimo
¢ al contempo evidente; non ¢ alla portata di witti, ma per chi
sa coglierlo ¢ capitlo, diventa un onere da indossare
sveln Pier Luigi Canevelli senza la minima

polemi desiderio di illustrare la sua linea
o azione, aituale ¢ futura - mol partano di sanoria made in
Italy, vendono per artigianale cid che non lo &. La verith &
che seno quatro o cingue al mondo le aziende che la produ-
cone davvero, ¢ Santandrea & tra queste. Quindi intenzio-
ne dell’azienda mira, innanzitutto, a distinguere ¢ far fco-
neseere il proprio marchio, identificandolo con Proposta
che offre. In un secondo tempo, punta al

Vi

tono pacato, ma nel quale trapela qualcosa di forte ¢ incisi-
vo azienda & amministrata con responsabilith, A caratie-
rizzarla sono scelte meditate, non fuochi danificio, che
rivelano una gestione economica equilibrata, 4
incrinare I'equilibrio finanriario ¢ patrimoniale ¢ portata a
crescere gradialmente. Un'impastazione che nell uliime
biennio, vale a dire il primo dell'anuale assetto proprieta-
ri0, ha riscontrato risultati pii che positivi.

Entrando nello specifico, il fatturato del 2007 ha tog-
cato i 12 milioni ¢ mezzo di euro per una produzione di 13
mila capi. Ha consolidato I presenza sui mercati naziona-
Ii, selezionando I'esposizione di Pitti Uomo
«come vetrina privilegiota, su quelli europei
internazionali, con panticolare insistenza ¢
riscontro nel bacino cinese & russo ¢ con la
prossima apertura di una filiale americana.

Nel fashion district newyorkese, a

pochi passi dal Rockefeller Center, il noto
architetto Piero Lissoni sta curando il pro-
geito del nuovo showroom Santandrea, pro-
gettato con o scopo
zione fissa ¢ stabile sull'arca americana, in
mode da sostencre ol meghio la clienicla
locale. Quest'investimento, indipendente-
mente dall’ andamento di cambi e valute, che
comungue st stempera a certi livelli, si
muove sul fronte strategico, perché I'interes-
se versn gli States & sormeo dalla loro dispo-
mibilith sul versante del lusso, ancora una
delle pii “generose™.

E a Manhattan, Lissoni & volato dopo aver dimostra-
1o la sua capacit nefla citk d"origine di questa santoria: a
Milano, precisamente allo Spazio Bighi, dove ha allestito
una mostra con gli seanti di Giovanni Gastel, personalith
apprezzata nella fotografia,

E cosi questa storia, che “c'era una volta™ ¢ ¢ tut-
I(IM. non finisce, ma continua, lasciando presagire un futu-

della rete commerciale ¢ pubblicitaria per acquisire quella
clientela cosmopelita che ha | mezzi culturali ed economici
per apprezzare un capo Samandreas,

Emergono degli obiettivi misurati in un discorso dal
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i pagine perché. come dice sorridendo
Camw.-lu- «Da buori milanesi, siamo abituati e vestirei

raffinati, ma semplici, ¢ una panicolare avvedutezza neII.A
gestione ariendales. B




